Die Rolle der Must-in-Stock-
Produkte bei der Beurteilung einer
marktbeherrschenden Position

Sandro Sergio

Veroffentlichungen aus dem LL.M.-Stu-
diengang Internationales Wirtschaftsrecht
der Universitdt Ziirich und des Europa In-
stituts an der Universitit Ziirich

2014 Band 82

e

Schulthess S 2014



Inhalt

Abkiirzungsverzeichnis
Literaturverzeichnis
Materialien

IL.

1.

V.

~]

Einleitung

1. AUSZANESIAZE c.oovcvererniiiiecrienrcritsrs et naes
2. ThemenschWerpunkte .......coceevevrmiirmrirueesiereiniietcnccnessesss e ssesesesnas
3. Aufbau und StruKtUr......c.cocereeiiitin ettt

Okonomische Grundlagen

1. Wettbewerbsbegriff.......cccooviriniiiiice e
2. Verschiedene Wettbewerbsmodelle.........c.ovvcvnininrnsninnnnnniininnecnnns
a) Modell der vollkommenen Konkurrenz..........coceevnivevcnecinnunncniennnaens
D) MODNOPOL ...ttt sttt sa e s tansnnas
€) OLEZOPOL..nicciteirescctiieistseenre et s e s s sbe s nns

Marktmacht

a) Marktabgrenzung........cccccevevremninsinininncnnnnineienee s
aa) Sachlich relevanter Markt ......c.coccevvivininnninccnnniininenenncienan
bb) Riumlich relevanter Markt ..o,
cc) Zeitlich relevanter Markt ......coovvviinvinrivnnniincnnrnnnnenenens

b) Praxis der Wettbewerbskommission .......c.covvevnicninneniicneninennines
aa) Aktueller Wettbewerb.......ccoccvvciviininninninininniiinnn,
bb) Potenzieller Wettbewerb........ccovrviiivinnnnnnnnvinnnninnennnnn
cc) Stellung der Marktgegenseite.....covvniiivvinisisisesecrnseeresnesnesereeans

Die Marke als Markt? ......cccccceerveereniisnsinisniiniinenoiesesssssnsmssesssenes

Relative Marktmacht.........cccveereererneriincnncncnncsnninnssessesessissssssssesesseenens

Formen wirtschaftlicher Abhingigkeiten........oovuiienneviienneeienniennnens

a) Sortimentsbedingte Abhdngigkeit .......coevrevivncinvniesnneninenennncnnn

b) Unternehmensbedingte Abhdngigkeit .......cocevvvnvrcrniiniccnnninnnes

c) Der sog. ,,Lock-in“-Effekt........cocervririrsnrnisncnneninsenincnnennencnn

6. Das Konzept der relativen Marktmacht in der aktuellen KG-

REVISION «.cutirietiierrinretneeesieesennesestssss e sissestssss st rssnesessessesssssasasssnssennns

W

Der Begriff Must-in-Stock-Produkt

1. Allgemeine BegriffSdefinition .........cocoevrivsnnneninnininiinennnncncnnnninsnenene
2. Must-in-Stock-Produkte im schweizerischen Detailhandel .....................
3. Must-in-Stock-Produkte im deutschen Detailhandel ........ccccvvveureeueennennes

15

15
17
18

20

20
21
21
21

23

23
25
25
25
26
26
26
27
27
28
28
29
32
33
34
34

35

38

38
39
41



Inhalt

4. Produkte mit Allein- oder Spitzenstellung.......cocecvvevivcrniicccinnnninineene. 43
5. Produkte mit Anbindungseffekt.......ccccceveriecermirreeninenrnniienenreessesesennanns 43
6. Auswirkungen auf das Verhiltnis zwischen Hersteller und Hindler .......44
V. Der Marktbeherrschungsbegriff 47
1. EINICIIUNG .cueiveereecreeerererseneeecneseessissisessessssssssssssssessssnssssnseresaensensnes 47
2. Der relevante Markt bei Must-in-Stock-Produkten........cocecvenvvnnircnnnene. 48
a) Der sachlich relevante Markt.......cccovmiiiiiinecninninineninenennn, 48
b) Der rdumlich relevante Markt........ccccvviiinennnnniincnincniniennnnnn, 50
c) Der zeitlich relevante Markt.......ccecceeeereeecviienneninncnininnnensessiiinnnenes 51
3. MarktbeherrSChung ..ot 51
a) Beurteilungskriterien der Wettbewerbskommission...........cccecveeeeneee. 51
b) ,,Must-in-Stock* als Indiz fiir relative Marktmacht...........ccccoevrueucnen. 52
VI. Der Missbrauch einer marktbeherrschenden Stellung ......c.ccccceeevercvecunee 53
L. ABEIMEINES ...veuvenrereererererirernieeeerr ettt sassse s enesaans 53
2. Formen von MiSSBrauCh........c.ceecevvreerieerereneneeninrescsiscesenininessssnsnsaesesens 54
a) Legitimate Business REaSOMNS .......cceccevervreercriesesiivesiisienasisosnesnssesnes 55
b) Behinderungs- oder Ausbeutungsformen im Kartellgesetz ................ 55
aa) Die Behinderungstatbestinde nach Art. 7 Abs. 2 KG................ 55
aaa) Verweigerung von Geschiftsbezichungen..........coouue.ee. 55
bbb) Diskriminierung von Handelspartnerm..........cccooeeveneennns 56
bb) Die Ausbeutungstatbestinde nach Art. 7 Abs 2 KG ....ccovennene 57
aaa) Erzwingung unangemessener Preise oder
Geschiftsbedingungen .....co.covecveveereecesreiserennsenesereenes 57
bbb) Koppelungsgeschifte (Art. 7 Abs. 2 lit. £) ccccrvvnnnnnenee 57
c) Schiussfolgerungen fiir das Must-in-Stock-Konzept........cccocevvevernnes 58
VII. Kasuistik zum Must-in-Stock-Konzept 60
L. EINICIUNG c..veceeeieeccnsnstststetstete sttt ss s eebebe et sssbesasssesesesasusasasns 60
2. Fall ,Feldschlosschen-Hirlimann®...........ococoveererrieieenenerinenescsisinisencans 60
3. Fall ,Telekurs Multipay AG®......c.coeeieeeirenreeeeereeisieisesisisecisisssesennes 62
4. Fall INtensiv SA . ..ot rese ettt se st ssness 63
5. Fall ROSSIZNOL  ...coovireiriresirireteteretceeeseesesese st e sserassssnaseesssnsssnes 64
VIII. ,,De lege ferenda* 66
1. Stand der aktuellen Kartellgesetz-ReviSion ..........cceeeevvencrnnererecssernsnnnnes 66
2. Alternative zu Art. 7a KG ....oovoverveeeeereeernienreessssesssesesesenesesessssssesssasens 66
IX. Wiirdigung 68
1. Zum Must-in-Stock-KONZept ......covveeernrerercrcnrnrreecrcntresenencsnsnsassssennns 68
2. SCRIUSSTAZIL ..ucviveeeeeccecucrenrrererrreeersesssere s asasastrasssssssesesenasssssessansssssenes 70



