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Ludwig Siitterlin: Plakat fir die Berliner Gewerbe-Ausstellung 1896. Foto: © MAK -
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Anzeige Continental-Reifen, entworfen von Edmund Edel, Kunstanstalt Hollerbaum
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Pietro Longhi: Die Morgenschokolade (1775-1780). Quelle: http://images.
zeno.org/Kunstwerke/l/big/1850061a.jpg [22. 02. 2013].

Liegekur in Davos. Postkarte, 1902. Quelle: Thomas Sprecher (Hg.): Aus dem
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