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liner Gewerbe-Ausstellung 1896. Berlin o.J. [1896]: The Werner Company. S. 145

u. 159.
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meine Zeitung, 12. 03. 2004. © McDonald's Deutschland Inc.
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Umschlagrückseite außen. © Henkell & Co. Sektkellerei KG.
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zum Kladderadatsch, Zweites Beiblatt, n. p. © Hapag-Ltoyd AG.
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& Schmidt Berlin (o. J.). Quelle: Marina Sauer: Mit Schirm, Charme und Melone.

Der Plakatkünstler Edmund Edel (1863-1934). Kiel 1994: Stiftung Pommern. S. 159.
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riette Väth-Hinz: Odol. Reklame-Kunst um 1900. Gießen 1985: Anabas-Verlag.

5. 38. [=Werkbund-Archiv. Bd. 14.] © GlaxoSmithKline Consumer Healthcare

GmbH & Co. KG.
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Abb. 17 Die Gartenlaube. Illustriertes Familienblatt, 1905, Nr. 30, Titelseite. © Kelter

Verlag.
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[05. 04.2013],

Abb. 19 Edmund Edel: Plakat für Eulen-Wichse (o.J.). Quelle: Marina Sauer: Mit Schirm,

Charme und Melone. Der Plakatkünstler Edmund Edel (1863-1934). Kiel 1994:

Stiftung Pommern. S. 157.

Abb. 20 Warenhaus Wertheim, Berlin: Lichthof und Abteilung für Wein und Spirituosen.

Quelle: Mode-Katalog Warenhaus Wertheim, Berlin, 1903/04 [Reprint], Hildes¬

heim, Zürich u. New York 2000: Olms. S. 1 u. 145. © Georg Olms Verlag AG.

Abb. 21-25 Regen-Schirme, Wiener Möbel, Salontische, Klassiker-Bibliothek u. Konver¬

sationslexika. Quelle: Mode-Katalog Warenhaus Wertheim, Berlin, 1903/04

[Reprint]. Hildesheim, Zürich u. New York 2000: Olms. S. 75,117,119,134 u. 137.

© Georg Olms Verlag AG.

Abb. 26 Korkenzieher. Quelle: Warenkatalog Nr. 20, Manufactum, 2007. S. 203.

© MANUFACTUM GmbH & Co. KG, www.manufactum.de.

Abb. 27 IKEA, Katalog 2009. Cover.

Abb. 28-30 Flght Club. Regie: David Fincher. 1999. Film Stills.

Kapitel 2 (DerZauberberg)
Abb. 31 Pietro Longhi: Die Morgenschokolade (1775-1780). Quelle: http://images.

zeno.org/Kunstwerke/l/b!g/1850061a.jpg [22.02.2013].
Abb. 32 Liegekur in Davos. Postkarte, 1902. Quelle: Thomas Sprecher (Hg.): Aus dem

Weg zum „Zauberberg". Die Davoser Literaturtage 1996. Frankfurt am Main 1997:

Vittorio Klostermann. [= Thomas-Mann-Studien. Bd. 16.] Nach S. 96.

Abb. 33 Szene aus dem Tannhäuser. Sammelmarken, Hartwig & Vogel Kakao, Dresden,

1909. Quelte: Bernhard Jussen (Hg.): Reklame-Sammelbilder. Bilder der )ahre

1870-1970 mit historischen Themen. Berlin 2008: Dlrectmedla Publishing.

[= Atlas des Historischen Bildwissens. Bd. 2.]
Abb. 34 Odysseus und die Sirenen. Gartmann Sammel-Album, Serie 121-150, Gartmann,

Ch. L., Kakao, Altona, 1905. Quelle: Bernhard Jussen (Hg.): Reklame-Sammel¬
bilder. Bilder der Jahre 1870-1970 mit historischen Themen. Berlin 2008: Direct-

media Publishing. [= Atlas des Historischen Bildwissens. Bd. 2.]
Abb. 35 Doppel-Schrauben-Schnell-Dampfer. Berger's Schokoloaden. Quelle: Bernhard

Jussen (Hg.): Reklame-Sammelbilder. Bilder der Jahre 1870-1970 mit histori¬

schen Themen. Berlin 2008: Directmedia Publishing. [= Atlas des Historischen

Bildwissens. Bd. 2.]

Abb. 36 Entwicklung des künstlichen Lichtes. Berger's Sammel-Album 5, Serien 1-25,

Berger, Robert, Schokoladenfabrik, Pössneck, 1910. Quelle: Bernhard Jussen

(Hg.): Reklame-Sammelbilder. Bilder der Jahre 1870-1970 mit historischen

Themen. Berlin 2008: Directmedia Publishing. [= Atlas des Historischen Bild¬

wissens. Bd. 2.]
Abb. 37 Mercurius. Sammelbild, Stollwerck'sche Chocolade (um 1900). Quelle: Bernhard

Jussen (Hg.): Reklame-Sammelbilder. Bilder der Jahre 1870-1970 mit histori¬

schen Themen. Berlin 2008: Directmedia Publishing. [= Atlas des Historischen

Bildwissens. Bd. 2.]
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Abb. 38 Verpackung der ersten Gala Pefer-Milchschokolade. Quelle: Nestle Historical

Archives, Vevey. © Societe des Produits Nestle S. A.

Abb. 39 Chlorodont, Emailschild (um 1925). Quelle: Thomas Gublg u. Sebastian Köpcke:
Alles begann mit CHLORODONT. Eine Firmengeschichte aus Dresden. 0.0.

[Dresden] 2007: Dental-Kosmetik GmbH & Co. KG. S. 27. © Werksarchiv der

DENTAL-Kosmetik GmbH & Co. KG Dresden.

Abb. 40 EOS einzig klarbleibendes Mund- u. Zahnwasser, Reklameanzeige (1905). Quelle:

Die Praktische Berlinerin (1905) 33, S. 606.

Abb. 41 Künstliche Höhensonne, Reklameanzeige [ca. 1920er Jahre]. Quelle: Archiv¬

bestand der Heraeus Nobtelight GmbH. © Heraeus Noblelight GmbH.

Abb. 42 Künstliche Höhensonne, Gruppenbestrahlung. Quelle: Geh. Sanitätsrat Dr. Hugo
Bach: Anleitung und Indikationen für Bestrahlungen mit der Quarzlampe

„Künstliche Höhensonne". Würzburg u. Leipzig 1918: Verlag von Kurt Kabltzsch.

S. 16.

Abb. 43 „Beschleunigte Heilung unserer Verwundeten." Anzeige für die Künstliche

Höhensonne (1914). Quelle: Archivbestand der Heraeus Noblelight GmbH.

© Heraeus Noblelight GmbH.

Abb. 44 Maria Mancini. Quelle: Katalog Hagedorn & Söhne, 1905.

Abb. 45 Odol, Annonce, 1907. Quelle: Michael Weisser: Deutsche Reklame. 100 Jahre

deutsche Werbung 1870-1970. Ein Beitrag zur Kunst- und Kulturgeschichte.

Bassum 2002: Doell-Verlag. S. 5. © GlaxoSmithKline Consumer Healthcare GmbH

& Co. KG.

Abb. 46 Kupferberg Gold, Annoncen, 1910. Quelle: Michael Weisser: Deutsche Reklame.

100 Jahre deutsche Werbung 1870-1970. Ein Beitrag zur Kunst- und Kultur¬

geschichte. Bassum 2002: Doell-Verlag. S. 143. © Henkell & Co. Sektkellerei KG.

Abb. 47 Wilhelm von Gloeden: Liegender Knabe (1899). Quelle: Eva-Monika Turck: Tho¬

mas Mann. Fotografie wird Literatur. München, Berlin u.a. 2003: Prestel. S. 65.

Abb. 48 „Koche auf Vorrat!". Kochbuch der/. Weck G.m.b.H., um 1905. Quelle: „Koche auf

Vorrat!". Handbuch für die Frischhaltung aller Nahrungsmittel mit den

„Weck'schen Einrichtungen". 1. Bändchen: Obst, Gemüse, Pilze, Obst- und Bee¬

rensäfte, Mus, Marmelade, Kraut, Gelee und Latwerge. Oeflingen o.J. [ca. 1905]:

J. Weck G.m.b.H., S. 15. © J. WECK GmbH u. CO. KG.

Abb. 49 Quelle: Nomos-Uhr-Gesellschaft: Die moderne Taschenuhr. Glashütte In Sachsen

o.J. [ca. 1907]. S. 78.

Abb. 50 Schwur auf dem Rütli. Hartwig & Vogel, Kakao, Dresden, 1909. Quelle: Bernhard

Jussen (Hg.): Reklame-Sammelbilder. Bilder der Jahre 1870-1970 mit histori¬

schen Themen. Berlin 2008: Directmedia Publishing. [= Atlas des Historischen

Bildwissens. Bd. 2.]

Abb. 51 Zigarrensorte Thomas Mann, 1931. Quelle: Bärbel Schräder u. Jürgen Schebera:

Die „goldenen" zwanziger Jahre. Kunst und Kultur der Weimarer Republik. Wien,

Köln u. Graz 1987: Hermann Böhlau Nachf. S. 193.

Kapitel 3 (Das kunstseidene Mädchen)

Abb. 52 Trias: Anzeige für Bulgaria Krone, (o. J.). Quelle: Hellmut Rademacher u. Reni

Grohnert (Hg.): Kunst! Kommerz! Visionen! Deutsche Plakate 1888-1933. Aus¬

stellungskatalog des Deutschen Historischen Museums, Berlin. Heidelberg 1992:

Edition Braus. S. 200. © Stiftung Deutsches Historisches Museum, Berlin.
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Abb. 53 Anzeige für Atikah Auslese. Quelle: Die Dame (Oktober 1928) 1, S. 79.

Abb. 54 Plakat für Kaffee Hag, 1925, Entwurf: Eduard Scotland im Auftrag der Kaffee-Han¬

dels-Aktiengesellschaft (Kaffee HAG). Quelle: A. Haibert: Praktische Reklame.

Hamburg 1927: Falken-Verlag. S. 99. © Mondelez International, Archives & Infor¬

mation Resources.

Abb. 55 Anzeige für Tavannes Watch Co. Quelle: Die Dame (1928) 3, S. 86.

Abb. 56 Anzeige für»Sef//ose"-IVcfsc/je. Quelle: Das Magazin 6 (1931) 71, S. 4981.

Abb. 57 Anzeige für ßemfcerg-Strümpfe, „Der Strumpf aus Bemberg-Seide - Der Liebling

der Frauen". Quelle: Die Dame (1928) 5, S. 63.

Abb. 58 Anzeige für Mercedes Benz, 1928. Quelle: Die Dame (1928) 1, unpag. © Daimler

AG, Mercedes-Benz Classic Archive, Stuttgart.

Abb. 59 Der Kongreß tanzt. Uraufführung am Ufa-Palast am Zoo, Berlin. Quelle: Klaus

Kreimeler: Die Ufa-Story. Geschichte eines Filmkonzerns. München u. Wien 1992:

Carl Hanser. S. 233.

Abb. 60 Theo Rockenfeller: Berlin Friedrichstraße, 1926. © Ullstein bild.

Abb. 61-64 Filmstills aus Asphalt, Regie: |oe May. Dtld. 1929.

Abb. 65 Seidels Reklame, Titelblatt, Oktober 1928.

Abb. 66 Anzeige für Coty. Quelle: Die Dame (1928) 3, S. 61.

Abb. 67 Friedrich Kiesler: Film Guild Cinema, Auditorium mit „Screen-o-scope", NewYork

1929 (Foto: Ruth Bernhard). PHO 2805/0. © 2013 österreichische Friedrich und

Lillian Kiesler-Privatstiftung.

Abb. 68 Ufa-Kino Berlin mit Außenwerbung für Fritz Längs Metropolis. Quelle: Karl Nöth-

ling: Werbefront - Werbefenster - Ladenraum. In: Seidels Reklame. Das Blatt für

Werbewesen und Verkaufstechnik, 12 (1928) 10, S. 454-457, hier S. 454.

Abb. 69 Anzeige für Erfahrene Frau gesucht(1929), den .neuen Film mit Colleen Moore'.

Quelle: Film-Kurier, 1929, unpag.

Abb. 70 Marlene Dietrich als Testimonial für Bemberg-Strümpfe, 1927. Quelle:

http://www.deutsches-strumpfmuseum.de/technik/garne/kunstselde/
Bild_06.htm. [30.10.2009]. Mit freundlicher Genehmigung der Marlene Dietrich

Collection GmbH, München, sowie des Deutschen Strumpfmuseums/KulturBüro
Schödel.

Abb. 71 Anzeige für Marlene Dietrichs Filmschlager auf f/ecfro/a-Platten. Quelle: Der

Querschnitt XI (Mai 1931) 5, S. 361. Mit freundlicher Genehmigung der Marlene

Dietrich Collection GmbH, München.

Abb. 72 Richard Tauber als Testimonial für Mercedes Benz. Quelle: Michael Jürgs: Gern hab'

ich die Frau'n geküßt. Die Richard-Tauber-Biographie. München 2000: List. Unpag.

Abb.teil nach S. 32. © Daimler AG, Mercedes-Benz Classic Archive, Stuttgart.

Abb. 73 Anzeige DorndorfSchuhe. Quelle: Die Dame (1928) 2, S. 54.

Kapitel 4 (Tauben im Gras)

Abb. 74 .Symbol der Freundschaft'. Coco-Co/o-Kampagne, 1951. Quelle: Helmut Fritz:

Das Evangelium der Erfrischung. Coca-Colas Weltmission. Reinbek bei Hamburg

1985: Rowohlt. S. 19.

Abb. 75-76 Der unsichtbare Stacheldraht. BRD 1951. Regie: Eva Kroll, Drehbuch: Jochen Huth.

Filmstills.

Abb. 77-79 Coca-Cola als Sponsor der Deutschen Fußballmeisterschaft 1936, der Deutsch¬

landfahrt und der Olympischen Spielel936. Quelle: Helmut Fritz: Das Evangelium
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der Erfrischung. Coca-Colas Weltmission. Reinbek bei Hamburg 1985: Rowohlt.

S. 77,75 u. 76.

Abb. 80 Coca-Cola als Sponsor der Deutschen Skimeisterschaftl938. Quelle: Volker Ilgen
u.Dirk Schindelbeck: Am Anfang war die Litfaßsäule. Illustrierte deutsche Rekla¬

megeschichte. Darmstadt 2006: Primus Verlag. S. 114.

Abb. 81 Coca-Cola, Anzeige aus dem Illustrierten Beobachter, 1939. Quelle: Mark Pender¬
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Cola-Company. München 1993: Heyne. (Abbildungsteil)
Abb. 82 Selbstpräsentation des Coca-Co/o-Konzerns auf der Reichsausstellung Schaffen¬
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Droste. S. 231.
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Quelle: Ulf Biedermann: Ein amerikanischer Traum. Coca-Cola: Die unglaubliche
Geschichte eines 100jährigen Erfolges. Hamburg u. Zürich 1985: Rasch und Röh-

ring. S. 62.

Abb. 84 Reklame für Coca-Cola mit dem .Wieder da'-Slogan, 1949. Quelle: Peter Aren¬

rath: Die Coca-Cola-Story. Wie Erfolge gemacht werden. Nürnberg 1999: Tessloff

Verlag. [= Was ist Was Business]. S. 57.

Abb. 85 Anzeige „Ein großer Augenblick! Endlich wieder Persil", 1948. Quelle: Dirk
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geschichte. Darmstadt 2003: Primus Verlag. S. 20. © Henkel AG & Co. KGaA.

Abb. 86 Anzeige „Endlich wieder Nivea Zahnpasta", 1949. Quelle: Michael Kriegeskorte:

Werbung in Deutschland 1945-1965. Köln 1992: DuMont. S. 19. © Beiersdorf

Aktiengesellschaft.

Abb. 87 Coco-Co/o-Kampagne auf dem Markusplatz, Venedig. Quelle: Ulf Biedermann:

Ein amerikanischer Traum. Coca-Cola: Die unglaubliche Geschichte eines

100jährigen Erfolges. Hamburg u. Zürich 1985: Rasch und Röhring. S. 110/111.
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