In vielen Unternehmen bilden die Werte, die in Patenten, Marken, Design und
Urheberrechten liegen, einen wesentlichen Teil des Unternehmenswerts. Geistiges
Eigentum (IP) ist hiufig — und immer hiufiger — entscheidend fiir den Unter-
nehmenserfolg. Damit wird IP-Management zu einem zentralen Erfolgsfaktor.
Der vorliegende Band erfasst die wesentlichen Aspekte dieser interdisziplindren
Management-Herausforderung: Wie wird IP-Management strategisch ausgerichtet
und in die Wertschépfungskette integrierc? Wie wird der technische Wettbewerbs-
vorsprung international rechtdlich geschiitzt? Wie ldsst sich das IP-Management
steuerlich optimieren? Worauf kommt es bei Softwarelésungen fiir IP-Manage-
ment an? Wie unterscheiden sich die Anforderungen an das IP-Management in
unterschiedlichen Branchen? Das Buch bietet praxisorientierte Losungsansitze
und direkt umsetzbares Know-how.
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