Kornelia Trautmann

Die Eventmarke

Markenschutz von Sponsoring und Merchandising

Hartung-Gorre Verlag Konstanz
2008



Inhaltsverzeichnis

Kurziibersicht
Abkiirzungsverzeichnis VIII
A. Einleitung 1
B. Gang der Untersuchung 2
C. Begriffsbestimmungen 3

I, Sponsoring.......
I. Merchandising .
HOI. Event.....cveeene.
IV, Ambush Marketig .........ccecmmeerveermrmeisiiesieesee e iescesessses s eeseseeessessssssesssenn
D. Problemdarstellung
E. Themenabgrenzung
1. Themenabgrenzung auBerhalb des Markengesetzes.......
II.  Themenabgrenzung innerhalb des Markengesetzes
F. Die Marke als Kennzeichen fiir ein Event

L Begriff der MAarke ......c.ccoecrceieereieten et se e eee s s
II.  Gegenstand der Marke
M1, Das Event als Marke.........cccernvireeemiuniere e sssssseosessessssenesressseeseesenns

G. Anerkennung der Eventmarke
I.  Funktion der Marke....
II.  Funktion der EVENtMATKE ......ccccovveveeuereeuecreceesserinnsiesesssssseenscesescessessneees

H. Markenfihigkeit der Eventmarke
L. Zeichen im Rechtssinne (Zeichenfihigkeit)...
II.  Graphische Darstellbarkeit .......eeeererrivnnenes
. Abstrakte Unterscheidungskraft.......ocoviieeieeieneveecensiieees e cessessre

I Absolute Schutzhindernisse nach § 8 MarkenG (Eintragungsfihigkeit)..137
I Graphische Darstellbarkeit der Eventmarke nach § 8 Abs. 1 MarkenG ......142
Il. Konkrete Unterscheidungskraft der Eventmarke nach § 8 Abs. 2 Nr. 1

MATKENG . ouviiaiii sttt e ene 142

II. Freihaltebediirfnis der Eventmarke nach § 8 Abs. 2 Nr. 2 MarkenG...........220

IV. Bosgldubige Markenanmeldung nach § 8 Abs. 2 Nr. 10 MarkenG ............. 262
V. Uberwindung der absoluten Schutzhindernisse durch Verkehrsdurch-

setzung nach § 8 Abs. 3 MarkenG........c.oouiueviccciicininee s eees s 270

J.  Rechtliche Bindungswirkung an das HABM 279
K. Gesetz zum Schutz des olympischen Emblems und der olympischen

Bezeichnung (OlympSchG) 280

L AuSgangslage....iciiineceeie et st st 280

.  Anlass des OlympSchG............

HI. Ziel und Zweck des OlympSchG..

IV. Regelungsinhalt des OlympSchG............ "

V. Verfassungsrechtliche Bedenken am OlympSchG....

VI Zusammenfassung ........cocceevereoreeeersirssenerinreressmsssessrnsssseseseens s
L. UEFA FuBballeuropameisterschaft 2008 in Osterreich und in der

Schweiz 291

I Rechtslage in der SChWEIZ......covcvevemererverrrriineiieic e s s 293
II.  Rechtslage in OStEITeiCh. ..cuueeereeeeeeersrienseescssesssesssseesssss e ssssssesseeeeessens 296
M. Fazit zum Markenschutz fiir die Eventmarke 297
Literaturverzeichnis 299




Entscheidungsverzeichnis 313

Gesamtiibersicht
Abkiirzungsverzeichnis VI
A. Einleitung 1
B. Gang der Untersuchung 2
C. Begriffsbestimmungen 3
L SPOMSOTINZ ...ouiuiiieiimiiiimernint ettt e bbb b 6
1. Begriff des Sponsorings . )
2. Bereiche und Erschemungsformen des Sponsormcs .9
3. Entwicklung und Bedeutung des Sponsorings 11
4. Ziele des SPONSOTINGS....c.cvvueuiiiriueiintiririiee ettt ever e s neees 14
IL MerchandiSing .....cccciiviiiiicciciiini e 18
1. Begriff des Merchandisings........cocoeveieecnnne .18
2. Entwicklung und Bedeutung des Merchandisings..........cccovvccicnniennennn. 22
3. Merchandising@egenstinde .......oc.ocvveeicinrinneenesterecetee e 24
4, Bereiche und Erscheinungsformen des Merchandisings .
5. Ziele des MerchandiSings ....c.c.voevieeeeneniinieniiicneeienee it naeas 27
IIL EVEDIL ..ttt s cae bt en e as st s st seme b sabbaseas 28
1. Begriff des Events .
2. Bereiche und Erscheinungsformen des EVEnts.......cccocvvrerrrninireereeeens 33
3. Entwicklung und Bedeutung des EVENtS ......ccovuiiinecninnieniineneneieeeenne 34
4. Zieledes Events......ccoviviiniiinisnnnan .37
IV. Ambush Marketing......cco.ooceueece. .39
1. Begriff des Ambush Marketings .......cc.coveirvcivvnnvennnniicinennne .39
2. Entwicklung, Bedeutung und Ursache des Ambush Marketings . .40
3. Erscheinungsformen des Ambush Marketings..........cceecvvenens :
a. Direktes Ambush Marketing .
b. Indirektes Ambush Marketing
aa. Assoziation mit dem Event tiber den Austragungsort und tiber
bestimmute PErSONEN.......oocceviviiiiiiieiciirecicreicee et 43
bb. Assoziation mit dem Event iiber die rdumliche Nithe zum Event......43
cc.  Assoziation mit dem Event iiber weitere Bezugsgegenstiinde............ 44
4. Ziele und Auswirkung des Ambush Marketings ........cccccoeveeeinrcenennennne 46
D. Problemdarstellung 48
E. Themenabgrenzung 50
I.  Themenabgrenzung auBerhalb des Markengesetzes.........ccooveccrmreeninivenennn. 50
II. Themenabgrenzung innerhalb des Markengesetzes .......ovveeriveeniesinicnes 52
1. Veranstaltungsbezeichnungen als geschiiftliche Bezeichnung. .
a. Unternehmenskennzeichen.......cocoveiivniniienniinnnenciciinncceceeeeneens
B WEIKHEEL ...ttt ettt
aa. Veranstaltungen als vergleichbare Werke im Sinne des § 5 Abs. 3
MATKENG ....eoveriieicieciirereiniae ettt aes st b eesessersberesesarssesenennne 58
bb. Veranstaltungsbezeichnungen als unterscheidungskriftige Werktitel
im Sinne des § 5 Abs. 3 MarkenG.....ocvoceeieccieeieeceeieee e 61
2. Veranstaltungsbezeichnungen als Marke .........ccoccoeiieniicnnnicnncniicnnenn. 62
F. Die Marke als Kennzeichen fiir ein Event 63

II



L

Begriff der MAarke ..o eeenceses e seessssesesssssansesenses 63

II. Gegenstand der Marke .65
1. Waren oder Dienstleistungen eines Unternehmens........c.co........ .65
a. Die Anerkennung der Eintragbarkeit der Dienstleistungsmarke.............. 65
b. Begriffe der Ware und der DienstleiStung..........cecvevveueceenrvcencceriecircnnnes 66
aa. Begriff der Ware .
bb. Begriff der DIienstleiStuNg .......ccccoeecreeremnenrrnneeeeesesese e s 67
c. Entwicklung und Bedeutung der Dienstleistungen vor dem Hintergrund
eines gesellschaftlichen Wandels ........cocoennneeneineneienescsinsssisnssnnines 70
d. Die Anerkennung der Eintragbarkeit der Handelsdienstleistungsmarke
als Beispiel fiir die Entwicklung von Dienstleistungsmarken im Mar-
KEIIFBCRE 1ovvitcveiiicieinic sttt ecesee s naessse st anssssananen 73
aa. Gegenstand der Handelsdienstleistungsmarke .........c.ocovvvecervvnnrensenn 73
bb. Traditionelle Rechtsauffassung des BPatG zur
HandelsdienstleiStungsmarke ......co.veeeveeneeeconronmnmeersuseseessenmsssssees 75
cc. Rechtsauffassung des EuGH zur Handelsdienstleistungsmarke ........ 78
dd. Moderne Rechtsauffassung des BPatG zur Handelsdienstleistungs-
INATKE coiiivitcei it e ab s na e st reis 78
ee. Auswirkungen der Rechtsprechung zur Handelsdienstleistungs-
marke auf das deutsche Markenrecht ........c.ovencnennionecnevcneccnnnns
2. Die Marke als Kennzeichnung fiir eigene und fremde Produkte.................
a. Markenlizenzen als Vermarktungsmoglichkeit von Markenrechten..
b. Die Vermarktung von Markenrechten an Veranstaltungen.............
{II. Das Event als Marke.....
1. Begriff der Eventmarke .... .
2. Gegenstand der EVENtmMArke........coocmieimnininninnini s
a. Dienstleistungen der Organisation, Veranstaltung, Durchfithrung und
teilweiser Finanzierung (Erste Kategorie).......orienevicvcnenensecinns 86
b. Dienstleistungen des Sponsorings als Vermarktungsméglichkeit
(Zweite KateGorie).....ccoreireimrienriirersrimcnnsisseenmsssies s nnssesssens 89
c. Merchandising als Vermarktungsmoglichkeit (Dritte Kategorie)............ 90
aa. Dienstleistungen des Merchandisings als Vermarktungsmdglichkeit 90
bb. Waren des Merchandisings als Vermarktungsmoglichkeit ............... 91
d. Weitere Dienstleistungen (Vierte Kategorie) .......ccvueveereene .92
e. Weitere Waren (Fiinfte Kategorie)............. .93

3. Sponsoring als selbstéindige Dienstleistung...

4. Bezeichnungen der Eventmarken ...,

G. Anerkennung der Eventmarke

L

WR NN AW

FUNKLON I MATKE c.ecvvereiveireenereecrereesaesieseese s seaesasesssssssrasesnssisssssssssasasssncs

Funktion der Marke im Warenzeichengesetz ...
Funktion der Marke im MarkengesetzZ......coecercciiecsnernieeinnsierescnnanes
Funktion der Marke in der Rechtsprechung des EuGH...
Funktion der Marke in der Rechtsprechung des EuGi.........ccovvinninnnans
Funktion der Marke in der Rechtsprechung des HABM.......coooeereennenee
Funktion der Marke in der Rechtsprechung des BGH ...
Funktion der Marke in der Rechtsprechung des BPatG .............
Funktion der Marke in der Rechtsprechung der Instanzgerichte............... 113
ZUSAMIMENTASSUNE ..voveeercererinins et es e e nns ..113




1. Funktion der EVentmarke ... 114
1. Dienstleistungen der Organisation, Veranstaltung, Durchfithrung und

teilweiser FINANZIEIUNEG. ..o veviriviiveiririiinres ettt et 115
2. Dienstleistungen des Sponsorings als Vermarktungsméglichkeit. 115
a. Die Sponsorenmarke im Sinne der engen Herkunftsfunktion.......... 116
b. Die Sponsorenmarke im Sinne der erweiterten Herkunftsfunktion..117
aa. RechtSprechung ...t 117

bb. Literatur .......coooeenee ..120
3. Merchandising als Vermarktungsmoglichkeit 122
4. Weitere Waren und Dienstleistungen............. 123
5. ZuSammMENTaSSUNE ...courverervemriisiiisririesesi ettt 123
H. Markenfihigkeit der Eventmarke
1. Zeichen im Rechtssinne (Zeichenfahigkeit) ....o.covvevenveneeccniinrininreeccennennen.
II. Graphische Darstellbarkeit .......coooioiociiimiriiiniiieicte e
ML Abstrakte UnterscheidungSKraft ........oocevviiniininiiiimnieinscicnineene
1. Abstrakte Unterscheidungskraft der Eventmarke.. .
2. ZusammenfassuNE c....covieeetiirinmiieiniitic e s
3. Unterscheidung zwischen Markenfihigkeit und Eintragungsfahigkeit —
Notwendigkeit eines zweigliedrigen Priifungsaufbaus?.........ccovvvvnniiins 136
1.  Absolute Schutzhindernisse nach § 8 MarkenG (Eintragungsfihigkeit)..137
1. Graphische Darstellbarkeit der Eventmarke nach § 8 Abs. 1 MarkenG ...... 142
1I. Konkrete Unterscheidungskraft der Eventmarke nach § 8 Abs. 2 Nr. 1
MATKENG ..ovitieniirtct ettt bbb b 142
1. Konkrete Unterscheidungskraft fiir Bezeichnungen der Veranstaltungs-
art (mit oder ohne Zahlenangaben).......c.ccvivinininiinnnicininicee, 151

a. Dienstleistungen der Organisation, Veranstaltung und Durchfiihrung ..151
aa. FUSSBALL WM 2006 — Beschluss des BGH ......
bb. FUSSBALL WM 2006 — Beschluss des BPatG....
cc. WORLD CUP 2006 - Entscheidung des HABM .
dd. Weitere Beschliisse des BPatG.......ccocvevviercnne 155
ee. Weitere Entscheidungen des HABM...................

b. Dienstleistungen des Sponsorings (Sponsorenmarke)..

aa. FUSSBALL WM 2006 — Beschluss des BGH........ . 164

bb. FUSSBALL WM 2006 — Beschluss des BPatG.......cccocrrivericnnnnnne 165

cc. Weitere Beschliisse des BPatG und Entscheidungen des HABM.....166
c. Weitere Waren und DienstleiStungen .....c..ovevviviiiiiniiineniini

aa. FUSSBALL WM 2006 — Beschluss des BGH ......ccoconeieiiiiccnnnncncne
bb. FUSSBALL WM 2006 — Beschluss des BPatG .
cc. WORLD CUP 2006 - Beschluss des HABM .....coccooveveneiincniecnnenn.
dd. Weitere Beschliisse des BPatG........coovvvnvinevninccnnns
ee. Weitere Entscheidung des HABM . .
d. ZuSammEeNTASSUNG .....cveviveerreeconeereemeriseernrereeseestonenssesesssesissessesseseensais
aa. Dienstleistungen der Organisation, Veranstaltung und Durch-
FURIUNE ©ovoveceecrereiiem e s ane
bb. Dienstleistungen des Sponsorings (Sponsorenmarkey)... .
cc. Weitere Waren und DienstleiStUNGen.......covueveeveveniveminmieiinieccinae
2. Konkrete Unterscheidungskraft fiir Veranstaltungsbezeichnungen be-
stehend aus Abkiirzungen (mit oder ohne Zahlenangaben).........cevevenen. 184

v



a. Dienstleistungen der Organisation, Veranstaltung und Durchfiihrung ..185
aa. WM 2006 — Beschluss des BGH.....o.occveceevecnveiscenneicennnnns
bb. WM 2006 — Beschluss des BPatG ......cccocevvveene.
cc. WM 2006 — Entscheidung des HABM

dd. Weitere Beschliisse des BGH, des BPatG und des HABM.............. 185
b. Dienstleistungen des Sponsorings (Sponsorenmarke).......co.ccceerviverennnne 186

aa. WM 2006 - Beschluss des BGH .

bb. WM 2006 - Beschluss des BPatG und des HABM .......ccccoovrneeee. 187
c. Weitere Waren und DienstleiStungen .......coeeeveeecncernerrcetinneonennes 187

aa. WM 2006 — Beschluss des BGH......
bb. WM 2006 — Beschliisse des BPatG.........cccooevvevenans
(1) WM 2006 — Beschluss des BPatG vom 3. August 2005...

(2) WM 2006 — Beschluss des BPatG vom 4. April 2007.. ..189
cc. WM 2006 - Entscheidung des HABM ... 193
dd. Weitere Beschliisse / Entscheidungen des BGH, des BPatG und

des HABM

[=
N
=
173
s
3
(o]
=S
o
7]
172}
=
=
L]

aa. Dienstleistungen der Organisation, Veranstaltung und Durch-
fithrung sowie Dienstleistungen des Sponsorings (Sponsoren-

bb. Weitere Waren und Dienstleistungen
3. Konkrete Unterscheidungskraft fiir Bezeichnungen der Veranstaltungs-
art Mt OrtSANZADE ...ouveeierivereieniit st ser et et bens 196
Dienstleistungen der Organisation, Veranstaltung und Durchfiihrung ..196
aa. GERMANY 2006, WORLDCUP GERMANY und WORLDCUP

I

2006 GERMANY - Entscheidungen des HABM.......c.ccoconvinnnvenns 196

bb. Beschliisse / Entscheidung des BPatG und des HABM .......cccoc.uu. 197
b. Dienstleistungen des Sponsorings als Finanzierung im Wege der

Vermarktung eines Event (Sponsorenmarke).......cococcveeeeviineinsiinennens 204

c. Weitere Waren und DienstleiStungen .......coevrviivcinnnnivnnssnenninnces 204

aa. GERMANY 2006, WORLDCUP GERMANY und WORLDCUP
2006 GERMANY - Entscheidungen des HABM........... RO
bb. Beschliisse / Entscheidung des BPatG und des HABM .. .
ZUSATIIMENTASSUNE «..cvveererereerenseereeveesmaeseeasesssses st st sssssss e ensrsensasenss 208
aa. Dienstleistungen der Organisation, Veranstaltung und Durch-
fithrung sowie die Dienstleistung des Sponsorings (Sponsoren-
ITHATKE) 11vcuvereeeeseceiassnesesassnesresessseseessasessesesassensssnsassensensassesnessacanencons 208
bb. Weitere Waren und Dienstleistungen
4, Konkrete Unterscheidungskraft fiir Veranstaltungsbezeichnungen in
Form von Werbeslogans. ... s 211
a. Beschliisse des BGH und des BPatG. .
b, ZUSAMMENTASSUNE ..veeveviirerirrieriisis e bbb bbb nsieen 214
5. Konkrete Unterscheidungskraft fiir Veranstaltungsbezeichnungen mit
Veranstalter........vnceeirnnenesenseennnns
a. Rechtsprechung des BGH
b. Zusammenfassung
6. Fazit zur konkreten Unterscheidungskraft von Eventmarken....... .
III. Freihaltebediirfnis der Eventmarke nach § 8 Abs. 2 Nr. 2 MarkenG.......... 220

o

A%



1. Freihaltebediirfnis fiir Bezeichnungen der Veranstaltungsart (mit oder

ohne Zahlenangaben)........ccoovuvreiiiinreniiici e 229
a. Dienstleistungen der Organisation, Veranstaltung und Durchfithrung ..229
aa. FUSSBALL WM 2006 ~ Beschluss des BGH......c.cccooevvevniennnnn. 229

bb. FUSSBALL WM 2006 — Beschluss des BPatG..... ....230
cc. WORLD CUP 2006 — Entscheidung des HABM ............... ..231
dd. Weitere Beschliisse des BGH, des BPatG und des LG Kéln .
ee. Weitere Entscheidung des HABM ..o .
b. Dienstleistungen des Sponsorings (Sponsorenmarke).
c. Weitere Waren und Dienstleistungen..........c...coceene.. ..236
aa. FUSSBALL WM 2006 — Beschluss des BGH.
bb. FUSSBALL WM 2006 - Beschluss des BPatG..

cc. WORLD CUP 2006 - Entscheidung des HABM .. ...238
dd. Weitere Beschliisse des BPatG.........occccevereuenen. ..238
ee. Weitere Entscheidung des HABM ... ..242

d. Z0SAMMENTASSUNE ...ovevevecreeciriinies st eveere e et s e s sessanassnes 243
aa. Dienstleistungen der Organisation, Veranstaltung und Durch-

FURIUNG ottt b rene
bb. Dienstleistungen des Sponsorings (Sponsorenmarke).. .
cc. Weitere Waren und Dienstleistungen.........c.ooeveveveenne

2. Freihaltebediirfnis fiir Bezeichnungen bestehend aus Abkiirzungen (rmt

oder ohne Zahlenangaben).......o.eeriierreiireeniirinr e cssnesseesaeseeesneene 247
a. Dienstleistungen der Organisation, Veranstalwng und Durchfithrung ..247
aa. WM 2006 - Beschluss des BGH ........o.oovvveiveeirivnrereecee e 247
bb. WM 2006 - Beschluss des BPatG ........ ..247

cc. WM 2006 - Entscheidung des HABM .........cccueeueee.

dd. Weitere Beschliisse des BGH, des BPatG und des HABM.
b. Dienstleistungen des Sponsorings (Sponsorenmarkey)............
c. Weitere Waren und DienstleiStungen ........ceveevevvveemceveiirenenns

aa. WM 2006 — Beschluss des BGH........ccovcvevirieevinnneienonens

(1) WM 2006 - Beschluss des BPatG vom 3. August 2005...................
(2) WM 2006 — Beschluss des BPatG vom 4. April 2007 ....c..vuceeeenenne.
cc.  Weitere Beschliisse des BGH, des BPatG und des HABM.
d. ZuSAmMENTASSUNE ..coveverrrrrrereniarrinsseesetesseseresrsseessesesesecseessesssessesessessssenes
3. Freihaltebediirfnis fiir Bezeichnungen der Veranstaltungsart mit Orts-
BNZADE oo etvrruitiiiss s sstaretsn st s b b s e ee sttt st nenaeneeen 252
a. Dienstleistungen der Organisation, Veranstaltung und Durchfiihrung ..252
aa. GERMANY 2006, WORLDCUP GERMANY und WORLDCUP
2006 GERMANY ~ Entscheidungen des HABM.......coveovvevovreecnnnnn. 252
bb. Beschliisse / Entscheidung des BPatG und des HABM .................. 252
b. Dienstleistungen des Sponsorings (Sponsorenmarke).............coveevnn...., 256
¢. Weitere Waren und Dienstleistungen
aa. Beschliisse des BPatG.................
bb. Entscheidung des HABM.
d. ZUSAMMENTASSUNG ...vccrerermrererereerririnscssses ot ees e essese e e
4. Freihaltebediirfnis fiir Veranstaltungsbezeichnungen in Form von
WEIDESIOZANS. ......oeceecciseersrre et seeesee e ssessess s 259

VI



a. Beschliisse des BPAG .....ccoorviveeieerniiine et ssessesssenens 259

b, Zusammenfassung ... essasase e 260
5. Freihaltebediirfnis fiir Bezeichnungen mit konkreten Veranstalter der
Eventmarke ..o 260
6. Fazit zum Freihaltebediirfnis von Eventmarken.......c.cocoevvvvincnininnnne

IV. Bosgldubige Markenanmeldung nach § 8 Abs. 2 Nr. 10 MarkenG
1. Bosgliubige Markenanmeldung bei Eventmarken..........ccocevnc.
a. FUSSBALL WM 2006/ WM 2006 — Beschluss des BGH ...

b. FUSSBALL WM 2006 | WM 2006 - Beschliisse des BPatG ...........
c. WM DEUTSCHLAND 2006/ WM 2006 | FUSSBALL WM

DEUTSCHLAND - Beschliisse des BPatG ........ccooevvvveineernriennnnns 266
2. Zusammenfassung
V. Uberwindung der absoluten Schutzhindernisse durch Verkehrsdurch-

setzung nach § 8 Abs. 3 MarkenG ..o 270
1. Uberwindung der absoluten Schutzhindernisse durch Verkehrsdurch-
setzung bei Eventmarken.........coovviiiicinccenisneseseniseenn 274

a. FUSSBALL WM 2006/ WM 2006 — Beschluss des BGH ... 274

b.  FUSSBALL WM 2006 /| WM 2006 — Beschliisse des BPatG w275
c.  Weitere Beschliisse des BPatG ... 276
2. ZusammenfasSUNG .....ccivcvermmeererrecesieserreseserreraeseeessesereasstesssssntesersssssess 277
J.  Rechtliche Bindungswirkung an das HABM 279
K. Gesetz zum Schutz des olympischen Emblems und der olympischen Be-
zeichnung (OlympSchG) 280
L AUSZANGESIAZE oottt et s s s 280
1. Anlass des OlympSchG ... 281
1L Ziel und Zweck des OlympSchG....o.viiinrienieriicreiiisensennesesssse s 2
IV. Regelungsinhalt des OlympSchG 2
V. Verfassungsrechtliche Bedenken am OlympSchGi.......cocovvvrvicininnnns 287
VI, Zusammenfassung ... i sserssmsssssssesenens 290
L. UEFA FuBballeuropameisterschaft 2008 in Osterreich und in der
Schweiz
1. Rechtslage in der Schweiz.. .
I Rechtslage in OSIEITEIC ... ....ervvvereeerrieressseerecssnnsessses st sessssesssssasesssssesens
M. Fazit zum Markenschutz fiir die Eventmarke 297
Literaturverzeichnis 299
Entscheidungsverzeichnis 313

VI



