Abstract

Seit der Wohlstand und die hohe Lebensqualitit auch in Europa bedroht
sind, findet vermehrt wieder eine Diskussion um die Stadtentwicklung und
Urbanisierung statt. Wird Stadtentwicklung aber nur als rein raumliches und
finanztechnisches Problem definiert, so kann keine Stirkung des Wettbewer-
bes entstehen. Die zukiinftige Stadtentwicklung darf nicht nur planen und
bauen, sie muss der Stadt Identitit geben. Wie?

Stadtentwicklung ist immer auch Identitdtsentwicklung. Dabei geht es um
die stidtebauliche Umsetzung und Konkretisierung von Lebensrdumen, die
sich an menschlichen Werten orientiert, die als sinn- und identitétsstiftend
eingeschiitzt, erfahrbar und lebbar sind.

In diesem Buch erliutern namhafte Wissenschaftler aus Deutschland, Os-
terreich und der Schweiz interdisziplindr die theoretischen Grundlagen ihrer
Entwicklungsarbeit fiir die Stadt. In Ergdnzung belegen erfahrene Praktiker
eindrucksvoll ihren realen Erfolg mit illustrierten Beispielen von Entwick-
lungskonzeptionen, Modellen und Kriterien fiir eine marktorientierte und
rdumliche Stadtentwicklung.
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